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FRUTA DE CAROZO EN LOS VALLES TEMPLADOS DE
JUJUY: ANALISIS DE OPORTUNIDADES COMERCIALES.

Estudios realizados por la Corporacion del Mercado Central de Buenos Aires
(CMCBA), demuestran que el interés del consumidor por la fruta de carozo es
elevado, exigiendo como contraparte una alta calidad del producto. En términos
generales, se observa una retraccion en las operaciones debida sequramente a
la falta de cumplimiento de esta exigencia de calidad por parte de los producto-
res.
Al mercado central de Buenos Aires, ingresan 1.300 toneladas anuales de duraz-
nos provenientes de la zona de los valles templados de Jujuy y podria aumentar-
<."*“se ese volumen sin 'p:eligro de saturar la plaza. En palabras de técnicos de este
Mércado, existe una excelente oportunidad, con horizontes amplios.
Esta misma oportunidad comercial se visualiza a partir del andlisis de la estacio-
nalidad de la oferta en los mercados de especies como nectarinas, ciruelas, ce-

rezas y damascos.
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ANALISIS DE MERCADO PARA LA FRUTA DE CAROZO

Para el siguiente anadlisis se utiliza la informacion relevada de la Corporacion del Mer-
cado Central de Buenos Aires (CMCBA) ya que es la plaza mas importante para la
venta de fruta de carozo. Recibe entre el 18% y 25% del total de la produccion nacio-
nal, lo que fundamenta su relevancia.

OPORTUNIDAD COMERCIAL: DURAZNOS

Produccion y Mercado Nacional

Considerando el total de la fruta producida en las diferentes zonas del pais y analizan-
do los ingresos anuales de esta fruta a la CMCBA durante los periodos 2000/2001 y
2017/2018, vemos una merma del orden del 35%. Ingresaron 35.000 toneladas en el
periodo 2000/2001, mientras que 19.418 toneladas en el periodo 2017/2018 (Grafico
N°I). Esta tendencia marca una menor participacion del CMCBA en los volimenes
recibidos del total nacional. Esto podria deberse a varios factores: disminucion de la
superficie productiva en las principales zonas productoras, el crecimiento de otros
mercados mayoristas en la zona del gran Buenos Aires (Beccar Varela, Tres de Febrero,
etc.), la necesidad de disminuir pasos de intermediacion en la cadena de valor, la
mejora en la logistica de distribucion de la fruta y también la creciente participacion
de las cadenas de supermercados en la distribucion y venta de frutas.
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Graéfico 1: Evolucion histdrica de la oferta de DURAZNOS en la CMCBA. Campanhas 2000/2001-2015/2016.
Fuente: CMCBA.



Con respecto a la retraccion de la superficie productiva en las principales provincias
productoras durante el periodo 2000/2017 se puede mencionar que, en el caso de
Mendoza, la causa principal es el gran desarrollo de la viticultura luego de la devalua-
cion del peso a principios del 2002, la escasa reinversion en tecnologias de cultivo, el
riesgo por accidentes climdticos y el creciente impacto del costo de la mano de obra
en el manejo de los montes frutales.

En el caso de San Pedro de Buenos Aires, las crisis fueron restringiendo la reimplanta-
cion de montes frutales sélo a variedades tempranas y medias (noviembre a enero), lo
que significo un retroceso en la superficie del 54% en el total de la superficie en rela-
cion al 2002. A partir de los ultimos afnos se nota, en esta zona, un interés creciente en
volver a implantar algunas variedades de maduracion tardia que, si bien requieren

mayor cantidad de tratamientos fitosanitarios, son cultivares de buena productividad

y calidad de fruta.
Zona OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE | ENERO | FEBRERO | MARZO | ABRIL | TOTALES | %
productora
Mendoza 2.3 383.7 1597.9 1830.6 1751.5 812.9 23.2 6402.1 | 35.2
Buenos 54.2 2127.8 2969.1 1334.8 444.6 69.7 0 7000.2 | 38.5
Aires
Rio Negro 0 3.9 202 805.6 1353.4 729.8 29.4 3124.1 17.2
Jujuy 960 289.6 17.5 0 0 0 0 12617.1 1.0
Neuquén 0 0 9.3 58 44.7 60.7 3.8 176.5 1
Santa Fé 0 31.3 55.1 30.7 0 0 0 123.1 0.7
San Juan 0.7 0.6 0 3.6 1.7 0 0 6.6 0.0
Corrientes 7.9 0 0 0 0 0 0 7.9 0.0
Totales 1025,1 2842,9 4850.9 4063.3 3595.9 1673.1 | 56.4 18107.6

Tabl.él.N° I: Ingresos mensuales de duraznos CMCBA, segun procedencia.Valores en toneladas.
Campafia 2016/2017.
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Considerando los datos de la Tabla N° 1 y analizando la estacionalidad de las diferen-
tes zonas productoras, vemos que las principales provincias que lideran la oferta de
duraznos en la CMCBA son Mendoza, Buenos Aires y Rio Negro, las cuales participan

con mds del 90 % de la oferta total de esta especie. g

Ademds, se visualiza con élér’_i_dqd que los volimenes comercializados durante el mes

de octubre corresponden a menos de la mitad de lo comercializado en noviembre )4
~menor aun a lo del resto de los meses, lo que significa que se podria aumentar la
: 'supe'r'ﬁqie implantada sin riesgo de saturar el mercado.
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Grafico N° 2: Participacion porcentual de las diferentes zonas de produccion en la oferta de Duraznos
a la CMCBA. Campaiia 2016/2017.



Produccion de los Valles Templados de Jujuy

El flujo de ingreso a lo largo de la temporada muestra que las variedades extra tem-
pranas y tempranas, aportan cerca del 22% del volumen total y pone de relieve su
importancia en el mercado de duraznos frescos de Argentina (Tabla N° 1). Al respecto,
el ingreso de la fruta primicia desde nuestro Valles Templados marca la tendencia de
la temporada y cuando el durazno primicia o temprano no tiene un adecuado manejo
integrado de tareas culturales y de cosecha, su menor calidad puede impactar negati-
vamente en las semanas sigulentes y desalentar la recompra de los consumidores.

La gran importancia de la provincia de Jujuy, no se debe al volumen ofertado, sino a la
época de su entrada que la convierte en la principal zona de primicia de duraznos de
Argentina.

OPORTUNIDAD COMERCIAL DEL DURAZNO: SEPTIEMBREY OCTUBRE.
Es importante destacar la oportunidad comercial que se tiene durante el
mes de septiembre cuando los ingresos son nulos o muy bajos (4,7 tonela-
das en la temporada 20117).

Desde INTA y la FCA-UN]Ju, trabajamos tras este objetivo: en la Coleccion
de Los Alisos tenemos en evaluacion mas de 30 nuevas variedades de du-
raznos y se estan realizando actividades de mejoramiento genético con el

fin de obtener nuevas variedades con caracteristicas superiores y con

adaptabilidad a nuestros valles templados y calidos.




OPORTUNIDAD COMERCIAL: NECTARINAS
La distribucion de las nectarinas a nivel pais es mas restringida que los durazneros, se
limita prdcticamente a las provincias de Mendoza, Rio Negro y Neuquén (Tabla N° 2).

Principales Mercados

Al igual que los duraznos, el principal destino es el mercado interno y la plaza con
mayor volumen de recepcion es la CMCBA. La tendencia también es a ingresos decre-
cientes a este mercado, con un volumen mdximo de 5.100 toneladas en el ciclo
2005-2006 y un ingreso total de 1897 toneladas en la camparfia 2016-2017.

Cuando se analiza el volumen ingresado en la CMCBA durante la camparia 2016-17 se
observa una disminucion del 18.8 % en relacion a la campafia anterior debido, _zfuhda_-".".
mentalmente, a la merma en la produccion por la ocurrencia de heladas tardfa_s en”
Mendoza y granizo en Rio Negro y Neuquén. Esto sirve para destacar la inestabilidad
de la oferta de nectarinas desde las regiones productivas mas expuestas a adversida-
des climdticas como son Mendoza y Rie Negro.



Oferta de nectarinas en la CMCBA
periodo 2005-2017
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Grafico 3: Evolucion histdrica de la oferta de NECTARINAS a la CMCBA. Camparia 2005-2017.
Fuente: CMCBA.

A diferencia de lo reportado en duraznos, la oferta de variedades “extra tempranas”y

“tempranas”tiene nula a escasa relevancia, siendo el mes de febrero el que registra el

maximo ingreso con un 31% del total.

ZONA NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO FEBRERO MARZO ABRIL | TOTAL
PRODUCTORA

MENDOZA 9.4 447.2 1040.2 1105.6 660.8 32.4 3295.6
RIO NEGRO 0 112.5 338.4 398.2 449.2 6.5 1304.8
NEUQUEN 0 17.3 106.4 69.6 133 13.6 339.9
BUENOS AIRES 30.6 66.4 33.1 57.2 0 0 187.3
SAN JUAN 0 0 1.1 0.9 0.5 0 2.5
TOTALES 40 643.4 1519.2 1631.5 1243.5 91.4 5130.1

Tabla N° 2: Ingresos mensuales de nectarinas, sequn procedencia.Valores en toneladas. 2017-2018.

CMCBA.




OPORTUNIDAD COMERCIAL DE NECTARINAS: SEPTIEMBRE, OCTUBRE

Y NOVIEMBRE
Por lo antes expuesto consideramos muy importante destacar la oportuni-
dad comercial que se tiene, como productores jujefios, durante los meses

de septiembre, octubre y noviembre, donde los ingresos son nulos o muy
bajos. Y, lo fundamental de continuar con la introduccion, evaluacion y
difusion de variedades tempranas y extra tempranas de nectarinas, pro-
ductivas y de buena calidad.

OPORTUNIDAD COMERCIAL: CEREZAS

La Argentina produce aproximadamente 6.500 t de cerezas en 2.595 ha. E1 80 % de Ilo
que se produce de cerezas en Argentina se exporta. El volumen de exportacion de
cerezas en los ultimos 10 afios se duplico.

El consumo interno de esta fruta no es para nada despreciable, en la ultima campafia,
el ingreso de cerezas a la CMCBA fue de 2.423.7 toneladas, un 8 % superior a la cam-

pafia anterior.




Oferta de cerezas en la CMCBA periodo 2000-2017

Grafico N° 4: Evolucion historica de la oferta de CEREZAS en la CMCBA. Campafias 2000-2016.
Fuente: CMCBA.

En el grafico N° 4 se observa la evolucion histérica de los ingresos de cerezas a la
CMCBA durante los ultimos 17 afios, desde las campafias 2000-2001 hasta 2017-2018,

con su linea de tendencia en leve ascenso.

ZONA /CTUB‘ NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO | FEBRERO TOTAL %
PRODUCTORA

RIO NEGRO [ o 129.1 486.9 225.8 37.9 879.7 36.3
MENDOZA 11.3 241.1 482.7 102.5 0.4 838 34.6
CHUBUT 0 0 174.9 206.2 0 381 15.7
NEUQUEN 0 13.8 131.4 72.1 0 217.3 9
SANTA CRUZ 0 0 0 88 14.2 102.2 4.2
SAN JUAN 0 0 0 3.2 0.4 3.6 0.1
BUENOS AIRES V / 0 0 1.8 0 1.8 0.1
TOTAL w 384 1275.9 699.6 52.9 2423.7

Tabla N°3: Ingreso mensual de CEREZAS segun procedencia.Valores en toneladas. 2017-2018.
Fuente: CMCBA.



En la Tabla N° 3 se observa la estacionalidad de los ingresos mensuales a la CMCBA
de las provincias productoras de cereza y la participacion relativa de cada zona de
produccion con respecto al total de cereza ingresada en la campana 2017-2018.

Se observa, como en afnos anteriores, que la maxima oferta se registra a mediados del

mes de diciembre.

Con respecto a la participacion relativa de ingreso de cereza a la CMCBA por zonas
de produccion, tenemos que las cuatro provincias con mayor ingreso son Rio Negro,

Mendoza, Chubut y Neuquén, cuya participacion suma el 96 % del ingreso total.

Durante los meses de septiembre, octubre y noviembre los ingresos de cerezas a la
CMCBA son nulos o muy bajos, segun las condiciones agroclimaticas del afio.

En el periodo 2017-2018 vemos ingresos de 11,3 toneladas de cerezas en el mes de
octubre, situacion excepcional a consecuencia de la marcha de las temperaturas du-
rante el periodo invernal, lo que ocasiono que la cosecha se anticipara, en la mayoria

de las zonas productoras, por lo menos 15 a 20 dias.
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OPORTUNIDAD COMERCIAL: DAMASCOS

En la ultima campana, 2017-2018, el ingreso de damascos a la CMCBA fue de 1.500
toneladas, un 68.2% superior a la campafia anterior. Es un producto totalmente desti-
nado al mercado interno. ‘4 °

Si observamos la eVquczdn _hzston’ca de Ia oferta de damascos en .la CMCBA de los

ultimos 18 afos, vemos la lmea de tendencza en marcado descenso.

Oferta de DAIMIASCOS a la CMCBA periodo 2000-
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Grafico N° 5: Evolucioén histdrica de la oferta, en toneladas, de DAMASCOS en la CMCBA.
Camparfias 2000-2017. Fuente: CMCBA.



Con respecto a los datos que se observan en el Grafico N°5, cabe aclarar que el gran
descenso de la oferta ocurrido en la campafia 2013-2014 se debid a las intensas hela-
das tardias.

En los ultimos afios en Mendoza (la principal provincia productora) la superficie culti-
vada con damascos se redujo un 50 %. Entre las causas de esta importante retraccion
podemos mencionar al auge de la viticultura, la escasa reinversion en tecnologias de
cultivo y al riesgo por accidentes climaticos, ya que los damascos son unos de los pri-
meros frutales en florecer.

Pero si sumamos tecnologia productiva, nuevas variedades, aumento en la densidad
de plantacién, aprovechamiento de las ventanas comerciales y un rdpido retorno de

la inversion, es una opcion productiva interesante.

En la Tabla N° 4 se observan los volumenes ingresados de damascos a la CMCBA por
zonas de produccion y la estacionalidad de la oferta mensual.

ZONA NOVIEMBRE | DICIEMBRE | ENERO FEBRERO TOTAL
PRODUCTORA

MENDOZA 18 982 497 11.1 1567.9
SAN JUAN 221.1 19.8 0 0 246.9
BUENOS AIRES 0.4 0 6 0 6.4
NEUQUEN 0 1.9 4.2 0 6.1

RIO NEGRO 0.2 1.1 0 0 1.3
TOTALES 305.7 1004.8 507.2 11.1 1828.6

Tabla N° 4: Ingreso mensual de DAMASCOS a la CMCBA, segun procedencza Valores en toneladas
Camparfia 2015-2016- Fuente: CMCBA.



La provincia de Mendoza tiene una participacion relativa casi del 80% con respecto al
total de ingresos de damascos a la CMCBA. EI cultivo del damasco constituye una de
las primeras producciones del calendario fruticola en Mendoza, junto al cerezo.

OPORTUNIDAD COMERCIAL DEL DAMASCO: SEPTIEMBREY OCTUBRE
Asi, vemos que, para nuestras condiciones agroecolégicas, es una oportu-

nidad interesante entrar a los mercados en los meses de septiembre y octu-
bre. En nuestra coleccion de especies y variedades de Los Alisos, tenemos
en evaluacion 4 lineas de damascos de origen mexicano con caracteristi-
cas de primicia y extraprimicia.




OPORTUNIDAD COMERCIAL: CIRUELAS

La distribucion nacional de la produccion de ciruelas estd limitada por la exigencia
de frio de las variedades y la susceptibilidad a enfermedades de origen bacteriano
que dificulta su cultivo en algunas zonas como Buenos Aires.

Para zonas con caracteristicas agroecologicas como las nuestras (Valles Templados de
Jujuy) las variedades de ciruelas promisorias en experimentacion son lineas de
origen Japonés.

El comportamiento de la ciruela para consumo en fresco, en los mercados, es similar
al de duraznos, nectarinas y damascos. La plaza con mayor volumen de recepcion es
la CMCBA. Sigue la misma tendencia que para el caso de las otras frutas con una leve
tendencia a la retraccion de los ingresos. Las causas son similares a las mencionadas

en los casos anteriores.

Oferta de CIRUELAS en la CMICBA
periodo 2000-2017

Grafico N° 6: Evolucion historica de la oferta de CIRUELAS en la CMCBA. Campaifias 2000-2017.
Fuente: CMCBA.



Al analizar la estacionalidad de la oferta de ciruelas para consumo en fresco en la
CMCBA, vemos que mas del 90% de la produccion se concentra en solo tres provin-
cias: Rio Negro, Mendoza y San Juan.

Febrero es generalmente el mes de mayor ingreso de ciruelas a la CMCBA, para la
temporada 2017-2018 esa cifra alcanzo las 4401 toneladas.

!o N D E F M . M ] ] TOTAL
ZONA
PRODUCTORA
MENDOZA o | 67.8 | 7159 | 1256.2 | 1312.3 | 1179.3 | 902.7 | 452.7 | 229.6 | 18.4 | 6134.9
RIO NEGRO o [o9 53.5 | 582.8 | 791.4 | 967.1 | 606.3 | 203.4 | 25.3 | 4.9 3235.7
SAN JUAN o |759 [150.1 | 151.6 | 68.3 4.4 1.6 6 0 7.1 465
NEUQUEN o [o 3.3 44.6 140 95.8 71.2 9.7 0 0 364.6
BUENOS o |15 11 35.5 18.6 4.4 0.1 0 0 0 71.1
AIRES
CORRIENTES || 1.7][ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1.7
Totales 1.1 | 146.1 | 933.8 | 2070.7 | 4401.3 | 2251 1681.9 | 671.8 | 254.9 | 285.3 | 10273

Tabla N° 5: ingresos mensuales de CIRUELAS a la CMCBA, segin procedencia.Valores en toneladas.
Campanfia 2017/2018.
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